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METODE OG DELTAGERE | UNDERSYGELSEN

Interview med to virksomhedsradgiver og en planteradgiver
Rekruttering via personligt netvaerk
Ingen segmenteringskriterier
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HVAD LAVER PRIVATE VIRKSOMHEDSRADGIVERE?

e Overordnet fokus pa ledelse, drift og gkonomi

e At ggare landmaendene mere konkurrencedygtige via budget- og
virksomhedsradgivning

e Samarbejder med radgivere

e Fungerer ofte som tovholdere, sa der bliver fulgt op pa
opgaverne

o U_dfyllde et store videnshul for landmanden og ggre tingene
simple

e Ofte er radgivningen initieret af banken
e Udviklingsforlgb, forandringsledelse og drift




HVAD LAVER PRIVATE PLANTERADGIVERE?

e EU ansggninger om vinteren og ggdningsplaner
e Primaert pa marktur om sommeren

) SEGES



HVAD KIGGER DE EFTER PA LANDBRUGSINFO?

e Det er primaert gkonomi og en smule drift

e Kalkuler, farmtal online, businesstjek, benchmarking,
prognoser

e Ingen fagradgivning, da fagradgivere hentes ind til at
optimere pa omrader

e Planteradgiver
e Middeldatabasen og faglige artikler




HVAD ER LANDBRUGSINFO?

e Landbrugsinfo har samlet regler, som er tygget og fortolket,
sa de er nemmere at forsta end nar Natur &
Erhvervsstyrelsen formidler det — det er ikke skrevet til
mennesker

Faglig portal med landsforsgg og godt overblik

Det er en guldgrube af viden

En vidensbank og et opslagsvaerk

Et sted, hvor man kan hente viden, nar vi har behov for det




TROVARDIG, EVIDENSBASERET OG VALID VIDEN

Det giver mere troveerdighed
at henvise til Landbrugsinfo
overfor banker

Det er fantastisk at kunne
tage en kalkule med ud til
landmanden og dermed
vise hvordan det ser ud
hos ham.

De fleste artikler
er gode pga. god
fortolkning af
reglerne

Derudover sa er landbrugsinfo

Man laegger ikke noget pa landbrugsinfo, -
uvildig ekspert

som ikke er sikker viden
Kvaliteten af businesstjek

(benchmark) skal veere i top,
@ hele vejen rundt, da det er et

v fantastisk veerktgj




HVORDAN BRUGES LANDBRUGSINFO?

e Delvist som arbejdsredskab — malrettet sggning

e Delvist for at vaere koblet til nyhedsfagligt faellesskab
e Nyhedsbrev primaert




LANDBRUGSINFO SOM ARBEJDSREDSKAB?

Farmtal online skal holdes vedlige og det er et godt

Jeg synes, at der er nogle kanon veerktgj til at gare ting enkelt. Det er fantastisk at
veerktgjer og gode informationer, kunne tage en kalkule med ud til landmanden og
som man har adgang til dermed vise hvordan det ser ud hos ham.

Businesstjek er det vigtigst veerktaj for mig, men jeg ved ikke hvad de andre radgiver bruger.
Jeg har god erfaringer med at vise det til landmanden, hvor de kan forholde sig til andres tal

Jeg bruger rigtig meget benchmarking, sa jeg kan pege
forbedringsomrader ud — hvad der er godt og skidt i

gjeblikket ogsa til at have et forandringsgrundlag Middeldatabasen er vigtig. Er det

ikke SEGES, som star bag det?
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VIGTIGT MED TILKOBLING TIL VIDENSSTR@M

Private radgivningsvirksomheder beskriver sig-selv.som mere afhaengige af Landbrugsinfo til
landbrugsfaglig opdatering

f §

"Det er en stor udfordring for en. I|IIe konsulentvirksomhed at holde sig landbrugsfagligt
opdateret”

"Vi har brug for at kende udmeldingerne fra SEGES, vi hg brug for at kende priserne i farmtal
online/da det er dem, som alle bruger og vi har brug for at snakke celletal elfer robotter hos

landmanden. N&r man mgder faglige udfordrlngv\r sa har SEGES nemt noglé anvisninger, som
man kan sende landmanden”

"Man er tilkoblet rikke i sin egen sg og [alle andre ¢
lokale konsulenter — agser de samme ting ogLforhoI r

ogsa tilkoblet som banker og de
g til de samme ting”

EGES



MEN DE KAN OGSA UNDVZRE...

e Private radgivningsvirksomheder beskriver sig som
mere afhaengige af Landbrugsinfo, men det er ikke
uundveerligt
e De kan kompensere ved at bruge deres netveerk mere
e Kun vigtigt med adgang til businesstjek
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HOLDNING TIL PRISSFOR LANDBRUGSINEO

e De private radgivningsfirmaer mener, at prisen er OK og de oplever at fa
veerdi for pengene

° Omkostninger til Landbrugsinfo sidestilles med betaling af forsikringer
e "Prisen er ikke noget der fylder, for jeg far valuta for pengene”

e “Pris betyder meget for dem. De skal ggre alt for at seette deres faste
omkostningerned, nar de lever af at saelge timer. Narman_ investerer i et
landbrugsinfo, saer der teenkt over veerdien og hvis det steg til det
dobbelte, sa ville de overveje, om de fortsat skulle bruge det”
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UDFORDRING wmmp SOHGNING

En barriere for yderligere brug af Landbrugsinfo er
sggningen, hvor nogle finder det vanskeligt at sgge relevant
iInformation frem

"Jeg vil ikke bruge en halv time pa at genflnde en artikel,
som han har leest for en maned siden”

"Forstaelse af emnerne kraever at man forstar sproget og
bliver bedre til at sgge med tiden”
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OVERLEVELSESKURVE

Sgagestrategi/adfaerd hos radqgivere generelt

Ie Maske slut



https://googleblog.blogspot.com/2014/05/getting-to-work-on-diversity-at-google.html

MEN...

e Brugervenligheden er rigtig fin
e Jeg finder det, som jeg skal bruge 80% af tiden

e Nej, sggning har jeg ikke problemer med. Der kommer
en masse frem, og jeg plejer at finde frem til det, jeg
skal bruge.




HVOR TIT?

e Et kvarter til en halv time om ugen
e Jeg sgger meget pa Landbrugsinfo.dk.
e Bruger links fra nyhedsmailsi2 gange om ugen ca
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ALTERNATIV FORMIDLING M

e Alle radgivere i undersggelsen foretraekker formidling
via artikler

e De bruger landbrugsinfo malrettet og s@gger efter
specifik viden

e Webinar og e-leering betragtes som kursus
e De prioriterer ikke tiden til lsengere formidling

) SEGES



KONTEKST FOR BRUGEN AF LANDBRUGSINFO.DK

e Landbrugsinfo bruges naesten udelukkende pa
kontoret foran computeren

e De private radgivere feerdes ogsa i arbejdssammenhaeng i
banker og hos landmanden

e Forskellig tilgang til brug af computeren hos
landmanden
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INGEN INTRODUKTION

Ingen husker, hvor de kender Landbrugsinfo fra

) SEGES



ANDRE MEDIER

Landbrugsavisen og andre landbrugsfaglige blade
Viden gennem samarbejde med store bedrifter
Learning by doing

Viden via kollegaer, bade privat og DLBR samt
netveerk I det finansielle sektor

e Bruger ikke andre medier...
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MALGRUPPE

e Private radgivere oplever sig i hgj grad som malgruppe
for Landbrugsinfo

e Savner nogle gange forklaring pa, hvorfor han ikke har
adgang til eksempelvis @90 - irritationsmoment
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FAGLIGT FYRTARN

e De private radgivningsfirmaer foretraekker navn og
billede ved artiklerne, fordi:
e Det gar det nemt at stille opklarende mails og spgrgsmal

e Muligt at gennemskue om, det én, som har en systematisk
tilgang og har flere ars erfaring eller en speciale studerende
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INGEN COOKIES, TAK!

e "Nej. Jeg vil hellere have friere sggning og det vil
irritere ham. Jeg vil ikke styres, men selv bestemme”

e "Det har jeg ikke behov for!”
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BEGIVENHEDSKALENDER

e Blandede holdninger til begivenhedskalender
e Begivenhed kunne ogsa komme i et nyhedsbrev
e Begivenhedskalender er relevant for en privatradgiver,

da de lever af at vedligeholde og udvide personligt
netvaerk.
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BOGMARKER ELLER FAVORITTER - NIX

e Printer artikler i1 stedet

e Bogmaeerker ville ikke vaere aktuelt hvis sggefunktionen
virkede

) SEGES



INTET SKAL LAVES OM...
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FORBEDRINGSFORSLAG

Mere intuitiv tilgang til sggning

Ved sggning skal det nyeste komme farst
S@gningen ma gerne vaere som google
Mere benchmarking pa det faglige omrade




